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ECONOMISTA GREEN: 
RISPETTO DELL’AMBIENTE 

E GARANZIE SOCIALI



Agenda 2030:
● 5 P
● 17 Sustainable Development Goals (SDGs)
● 169 Target
● Oltre 200 indicatori

“We […] in New York 
from 25 to 27 September 2015 […] 
have decided today on new global 
Sustainable Development Goals.
On behalf of the peoples we serve, we have adopted a 
historic decision on a comprehensive, far-reaching and 
people-centred set of universal and transformative Goals 
and targets.

We commit ourselves to working tirelessly for the full 
implementation of this Agenda by 2030”

L’AGENDA 2030



GLI OBIETTIVI



IL GREEN DEAL EUROPEO

Riduzione 

emissioni 40%

Contributo rinnovabili 

nel consumo di energia 

almeno al 32%

Riduzione dei consumi energetici 

di almeno il 32,5% rispetto allo 

scenario business-as-usual

Nuova strategia per la crescita dell’Unione Europea: mira a migliorare il benessere delle 
persone, rendendo l’Europa climaticamente neutra, proteggendo il pianeta e l’economia

I tre obiettivi chiave sono: 



Sfruttamento 
incontrollato 
delle risorse 
naturali

Take – Make - Dispose

ESEMPIO: L’ECONOMIA LINEARE

Massiccia 
produzione 
di rifiuti

CONSEGUENZE:



IL NUOVO PIANO D’AZIONE PER L’ECONOMIA CIRCOLARE:
LE AZIONI PRIORITARIE

Il nuovo Piano d’azione per l’economia circolare 
delinea queste linee d'azione prioritarie (che 
corrispondono anche alla struttura del documento):

1. far sì che i prodotti sostenibili diventino 
la norma nell'Unione;

2. responsabilizzare i consumatori;

3. incentrare l'attenzione sui settori che utilizzano 
più risorse e che hanno un elevato potenziale 
di circolarità (elettronica e TIC; batterie e veicoli; 
imballaggi; plastica; tessile; costruzione ed 
edilizia; food);

4. ridurre i rifiuti;

5. …



PIANO D’AZIONE CE: 
CONSUMATORI SEMPRE PIÙ INFORMATI!

La legislazione UE sui consumatori sarà rivista per garantire 
che i consumatori possano ricevere informazioni affidabili sui 
prodotti, anche per quanto riguarda:

● durabilità;

● possibilità di riparazione;

● disponibilità di pezzi di ricambio

● Divieto distruzione beni durevoli invenduti.

Per proteggere i consumatori contro greenwashing e 
obsolescenza programmata, la Commissione proporrà 
l’introduzione di norme più severe.

La Commissione ha recentemente presentato una proposta di 
Direttiva sul «diritto alla riparazione».



PARTIAMO DAI NUMERI

RITORNO 
DELL'INVESTIMENTO

$14.46

2019

INVESTIMENTO

$1

1999

AZIENDA INDIFFERENZIATA

HARVARD BUSINESS SCHOOL

RITORNO 
DELL'INVESTIMENTO

$28.36

2019

INVESTIMENTO

$1

1999

AZIENDA SOSTENIBILE



IL MOMENTO STORICO 
È DI SVOLTA PER LE SCELTE «GREEN»

Fonte:
EUROBAROMETRO 2020



FORTI SEGNALI DI ATTENZIONE ALLA SOSTENIBILITÀ 
ARRIVANO DAL MERCATO…

Fonte: DATI IPSOS, MAGGIO 2019

Pensa che sia 
un problema 
molto serio

Non lo vive come 
preoccupazione

Non risponde

Considera il 
dibattito frutto di 
allarmismi inutili

Lo ritiene «solo» 
un problema che 

esiste

Acquistare 
prodotti realizzati 

con materiali 
riciclati

Pagare di più per un 
prodotto o servizio 

proveniente da un’azienda 
che attua politiche 

ambientali serie e rigorose

Riutilizzare 
gli articoli 
monouso

Smettere di 
acquistare beni con 

imballaggi non 
riciclati

SOS PLASTICA
COSA SONO DISPOSTI A FARE I CONSUMATORI



*Questa variabile di sintesi è stata 
ottenuta mediando le risposte a diverse 
domande riguardanti l’attitudine del 
consumatore (predisposizione emotiva 
e cognitiva) verso diversi 
comportamenti, come ad esempio: 
il noleggio di beni, la scelta prodotti 
durevoli, il riuso, la riduzione dei 
consumi, l’effettuazione della raccolta 
differenziata ecc.

GLI ITALIANI E LA SOSTENIBILITÀ

Indagine Scuola Sant’Anna per CONAI fornisce indicazioni confortanti: gli Italiani sono 
ben predisposti verso la sostenibilità e, in particolare, verso l’economia circolare…



…sia nel settore dei prodotti alimentari...

IL COMPORTAMENTO DI CONSUMO «CONSAPEVOLE» 
RIMANE SIGNIFICATIVO ANCHE NEL DOPO LA PANDEMIA…
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Compro spesso prodotti con data di scadenza vicina, in modo da
aiutare il supermercato a ridurre gli sprechi

Quando compro biscotti o prodotti simili, cerco quelli con
confezione riciclata quando disponibile

Quando compro bevande imbottigliate, cerco quelle con confezione
riciclata quando disponibile

Quando compro prodotti alimentari, scelgo quelli con un basso
impatto sull'ambiente (ovvero quello con un marchio o una…

Quando acquisto la verdura, scelgo quella di produzione locale

Quando compro prodotti alimentari, valuto accuratamente la
quantità di cui ho bisogno per evitare gli sprechi

Mai Raramente A volte Spesso Molto spesso\sempre



IL COMPORTAMENTO DI CONSUMO «CONSAPEVOLE» 
RIMANE SIGNIFICATIVO ANCHE NEL DOPO LA PANDEMIA…

…che per quello non alimentare.
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Acquisto abbigliamento (abiti, accessori ecc.) di seconda mano

Quando compro un sapone per l'igiene personale, scelgo quello col
minore impatto sull'ambiente (ovvero quello con un marchio o una

dichiarazione che indica un basso impatto ambientale)

Quando compro un detersivo per il bucato, scelgo quello col
minore impatto sull'ambiente (ovvero quello con un marchio o una

dichiarazione che indica un basso impatto ambientale)

Compro abiti di qualità perché voglio che restino in buone
condizioni il più a lungo possibile

Quando compro prodotti di carta, scelgo sempre quelli riciclati
quando disponibili

Mai Raramente A volte Spesso Molto spesso\sempre



● Per circa il 75%, le etichette 
ambientali forniscono 
un’informazione credibile 
ed affidabile sulla qualità 
ambientale…

● …questo, sempre per 3 
rispondenti su 4, ha un 
effetto positivo sulla 
percezione del prodotto…

● …e per il 60% ha effetti sulla 
decisione di acquisto.

LE ETICHETTE AMBIENTALI 
HANNO UN RUOLO IMPORTANTE…
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Relazione col pack: «Le etichette ambientali
sono una fonte di informazione affidabile sulla

qualità e le prestazioni ambientali di un
prodotto»

Persuasività: «La mia predisposizione verso i
prodotti è più positiva quando questi hanno

un'etichetta ambientale»

Credibilità: «La presenza di etichette ambientali
sull'imballaggio mi ispira fiducia anche sul

prodotto contenuto»

1= Fortemente in disaccordo 2 3 4 5 6= Fortemente d'accordo



…AI QUALI 
STA RISPONDENDO 
UN NUMERO 
CRESCENTE 
DI AZIENDE, 
AD ESEMPIO 
PROGETTANDO 
PRODOTTI «GREEN»…

Fonte: INDAGINE EUROBAROMETRO, 
GENNAIO 2018



…E COMUNICANDO SEMPRE DI PIÙ 
LE PRESTAZIONI AMBIENTALI 
DEI PROPRI PRODOTTI

Fonte: STATE OF GREEN BUSINESS REPORT 2018 
TRUCOST & GREENBIZ, JAN 2019



CLAIM DI SOSTENIBILITÀ SUL PACK DEI PRODOTTI 
COMMERCIALIZZATI 
IN ITALIA

GS1 ITALY –
OSSERVATORIO IMMAGINO, 
2021



I GREEN JOBS E L’OCCUPAZIONE

UNIONCAMERE –
FONDAZIONE SYMBOLA -
GREENITALY 
RAPPORTO 2021



LA RICHIESTA GREEN JOBS PER AREA AZIENDALE

UNIONCAMERE –
FONDAZIONE SYMBOLA -
GREENITALY 
RAPPORTO 2021



LE CARATTERISTICHE DELLA DOMANDA DI GREEN JOBS

473.500 contratti 
previsti per il 2018

UNIONCAMERE –
FONDAZIONE SYMBOLA -
GREENITALY 
RAPPORTO 2018



Contratti con competenze green – nuove attivazioni 2021 
(valori assoluti)

22,9%
del totale Italia

(1.600.460)

CONTRATTI CON COMPETENZE GREEN –
Classifica regionale

UNIONCAMERE –
FONDAZIONE SYMBOLA -
GREENITALY 
2022



CONTRATTI CON COMPETENZE GREEN –
Classifica provinciale

Contratti con competenze green – nuove attivazioni 2021 
(valori assoluti)

UNIONCAMERE –
FONDAZIONE SYMBOLA -
GREENITALY 
2022



QUALI COMPETENZE?



GRAZIE!



GRAZIE PER L’ATTENZIONE

SPAZIO ALLE DOMANDE



Scopri e iscriviti ai prossimi appuntamenti

https://professionigreen.deascuola.it/

ISCRIVITI

https://professionigreen.deascuola.it/
https://formazione.deascuola.it/offerta-formativa/evento/e-mobility-manager/
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