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Le donne inquinano meno degli uomini

+ 16%
i gas serra prodotti dai consumi e 

dagli stili di vita degli uomini, 

rispetto alle donne 

(in Svezia)
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Fonte: Annika Carlsson Kanyama, Jonas Nässén, René Benders. 2021. Shifting 
expenditure on food, holidays, and furnishings could lower greenhouse gas emissions 
by almost 40%. Journal of Industrial Ecology. https://doi.org/10.1111/jiec.13176

https://doi.org/10.1111/jiec.13176


Le buone abitudini quotidiane delle donne 
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Dati: Nielsen Consumer Panel elaborati da IO DONNA, 13 NOVEMBRE 2021, pp. 49-50 

30%
le donne che usano mezzi pubblici
vs. 22% degli uomini

69% 
usano borse per la spesa portate da casa
vs. 54% degli uomini

67,6%
acquistano prodotti bio
vs. 57,9% degli uomini



Cosa motiva le donne a essere meno inquinanti?
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Fonte: IPSOS. 2021. The Women’s Forum barometer on gender equity. Focused on business, climate 
change, health and tech in the G20 countries. Analysis of Perception versus Reality; 
https://www.womens-forum.com/wp-content/uploads/2021/10/WFG_BAROMETER_2021_def.pdf

46%
pensare di fare qualcosa di buono per il 
pianeta
vs. 41% degli uomini

46% 
la preoccupazione per le future generazioni
vs. 39% degli uomini

42%
comprendere meglio il reale impatto del 
cambiamento climatico nel mondo
vs. 37% degli uomini



Le donne sono meno coinvolte nei processi decisionali
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Fonte: IPSOS. 2021. The Women’s Forum barometer on gender equity. Focused on business, climate 
change, health and tech in the G20 countries. Analysis of Perception versus Reality; 
https://www.womens-forum.com/wp-content/uploads/2021/10/WFG_BAROMETER_2021_def.pdf

Delegate United Nation Framework 
Convention on Climate Change 

Gran Bretagna 56% 

Germania 45,4% 

Francia 37,8%

Turchia 36,9%

Italia 36,4%



Eppure…sarebbe importante coinvolgerle

Serena Giacomin:

«sicuramente serve che la politica
agisca dall’alto […] anche il 
coinvolgimento della 
cittadinanza per recepire i 
cambiamenti […] Tutti possiamo fare 
qualcosa» 
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IO DONNA, 13 NOVEMBRE 2021, p. 66 
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Global Media Monitoring: risultati Italia

Il più ampio e longevo progetto sulle donne nei mezzi d’informazione

Nato nel 1995

Promosso da WACC in tutti i paesi del mondo

Partecipanti: 116 paesi, all’ultima edizione (2020)
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Chi fa notizia nei media italiani?

26%
le donne che, 
mediamente, 
fanno notizie
vs. il 51,3% delle donne 
residenti in Italia
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Quali ruoli per le donne?

12%
le esperte
vs. l’88% degli uomini
NEI MEDIA TRADIZIONALI

14%
le esperte
vs. l’86% degli uomini
NEI NUOVI MEDIA DIGITALI
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Le donne fanno notizia come vittime più degli uomini
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Stiamo migliorando?
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Ci stiamo 
allineando 

28%
Europa

25%
mondo



L’impatto dell’agenda Covid-19
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11%
le donne nelle notizie Covid-19
vs. 81% degli uomini

6% 
le esperte intervistate
vs. 94% degli uomini



«se quello che vediamo e leggiamo 

e sentiamo sono voci maschili, 

prospettive maschili, notizie 

maschili (allora) le donne 

continueranno a essere inquadrate 

come osservatrici passive piuttosto 

che cittadine attive»

Ross&Carter, 2011 


